:QUE CAMBIAEN EL
COMPORTAMIENTO

DEL CLIENTE (Y COMO

CONVERTIRLO EN

VENTAS REALES)? * =

Se acelera el timing de
compra. Nadie quiere estar
instalando algo el mismo
dia del partido.

Instalaciones rapidas
Reparaciones urgentes
Soluciones “listas para usar”

El miedo a que algo no
\j funcione (laluz, latele, la

parrila) dispara compras
preventivas.

Alargues, zapatillas, fichas
lluminacién
Fijaciones (soportes de TV, anclajes)
Repuestos basicos

=l mundial
también es una
oportunidac
ideal para tu
Negocio

El lugar se vuelve punto de
encuentro. Los productos que
incentivan el uso comudn son
mas comprados.

Mejoras rapidas (pintura, arreglos chicos)
Exterior; patios, quinchos
Orden y funcionalidad

El cliente no quiere “un tornillo” quiere
colgar el televisor hoy.

COMBO
INSTALACION
DE TV

TODO LO QUE NECESITAS

PARA INSTALAR TU TV
DE FORMA SEGURA Y SIMPLE

KIT
COMPLETO
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@ MAXIMA SEGURIDAD ‘ @ FACIL INSTALACION
SOPORTE RESISTENTE Y DURADERO COMPATIBLE CON LA MAYORIA
DE TVS LED ¥ LCD

ANTES DEL PARTIDO

Campafas, contenidos y
promociones para inspirar y
planificar.

Durante el mundial la tolerancia a la
complicacion es baja
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COMODIDAD, PASION ¥ LA MEJOR

—_ PARA VNIR CAIM PARTIDO = ..

MAKIMA

( \  COMODIDAD
(‘\J‘\.‘
PASION

ARGENTINA

B

COMBO CAMISETA
MUNDIAL @ et

f VIV LA PASION. NOSOTROS TE DAMOS EL COMBO PERFECTO. ! I | PREPARATE PARA ALENTAR

DURANTE EL PARTIDO )

Baja la atencién y caen las

interacciones. .
NO LANZAR CAMPANAS.

El mundial también mueve instaladores,
electricista, mantenimiento...

$1S0S ELECTRICISTA,

ECESITA
'I:!S 1A TUMA

ANTES DEL MUNDIAL

PARA APROVECHAR LA TEMPORADA
DE INSTALACION —

Campanas interactivas
(hablando de los resultados) y
aprovechar el momento.

JUGADA ESTRATEGICA: USA EL HORARIO DEL PARTIDO A TU FAVOR. NO COMPITAS POR ATENCION, ADAPTA EL MENSAJE:
Ejemplos que funcionan: “Promo valida durante el partido” “Aprovecha el entretiempo” “Resolvé esto mientras miras el partido”
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